Page 1
Thierry Verhoeven -05/09/2013


Corrigé des exploitations pédagogiques sur la campagne Lire et Ecrire

Page 1. Le slogan

Exemple de correction : 

Les slogans, sous leur apparente simplicité, sont souvent très construits. Un slogan utilise un ou plusieurs procédés qui peuvent être :

· poétique; rimé, ex. : Dior, j’adore
· drôle ex. : Lapeyre, y'en a pas deux !
· un jeu de mots ex. Lapeyre, y’en a pas deux !

· assez court pour être facile et agréable à répéter sans cesse, en chantant, en criant, et éventuellement à écrire ex. : Chambourcy, oooh oui !
· joli, remarquable par sa forme graphique.

· interpellant ex. ; Carrément vous 
· direct ; impératif ex. : Buvez, éliminez !
· apparemment contradictoire ou absurde ex. : Plus blanc que blanc

· une allitération, répétition ex. : Au volant, la vue, c’est la vie

Page 2. Vocabulaire

1. Envoyer dans toutes les directions : diffuser (verbe)

2. Quelqu’un qui envoie un message : émetteur (nom)

3. Qui concerne chaque chose mise par ordre : respectif (adjectif)

4. Qui est étonnant : frappant (adjectif)

5. Rôle : fonction (nom)

6. Ensemble d’actions pour faire entrer quelqu’un dans un parti, dans une entreprise, dans l’armée, etc. : recrutement (nom)

7. Qui exprime quelque chose le plus clairement possible avec un petit   

nombre de mots : concis (adjectif)
8. Le fait que quelqu’un se retrouve ou s’identifie à quelque chose : reconnaissance (nom)

9. Rapprochement, adhésion : ralliement (nom)
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Nous avons vu comment est fait et ce qu’est un slogan. Voyons maintenant les trois phrases de Lire et Ecrire. 

1. Que veulent dire les phrases ? Quel est leur sens premier ?
Exemple de correction :

1ère phrase : C’est simple et facile de trouver un emploi.
2e phrase : Tout est possible pour les courageux.
3e phrase : Celui qui cherche vraiment trouvera inévitablement un emploi. 
2. La forme 
Exemple de correction :
Elles sont courtes. Elles sont souvent entendues et utilisent les sous-entendus.

 Elles provoquent et/ou elles interpellent. 
Elles utilisent notamment:

-l’ellipse : Y’a qu’à
-le cliché par l’image, la métaphore : L’avenir appartient (…)

-le lieu commun, le poncif : Qui cherche trouve
-la citation : les guillemets
Ce sont des lieux communs, des poncifs, des banalités, des clichés (les amateurs de rhétorique peuvent faire de plus subtiles distinctions). - le sous-entendu : ceux qui n’ont pas d’emploi, c’est parce qu’ils le veulent bien.
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3. Ces phrases sont des slogans parce qu’elles ont aussi un autre sens qui s’ajoute au sens premier. Elles disent autre chose. Essayons de trouver ce sens… 

Exemple de correction :

Le sens fonctionne sur deux niveaux.

1er niveau : Ceux qui ne trouvent pas d’emploi, c’est parce qu’ils le veulent bien. Ce sont, en fait, des paresseux qi ne veulent pas travailler. Ils sont satisfaits de leur situation. Au chômage, ils ont pris de mauvaises habitudes.
2e niveau : Il est le contraire du 1er niveau. Il est le contraire de ce qu’il dit. Ce niveau fonctionne à l’ironie (dire le contraire de ce que l’on pense ou veut faire penser ; l’ironie ne fonctionne que si le destinataire pense aussi le contraire). Les guillemets soulignent ce 2e niveau.
Les textes explicatifs de Lire et Ecrire

Paragraphe 1 : En quelques mots, exprimez l’idée principale du paragraphe (vous pouvez recopier une phrase du texte)
Aujourd’hui, le plein emploi, c’est fini.
Paragraphe 2 : De qui parle-t-on ? On cite un « manque » et un « plus », lesquels ?

Les personnes en difficulté de lecture et d’écriture.
· le manque : difficulté de lecture et d’écriture

· le plus : autres compétences

Paragraphe 3 : Ce paragraphe donne l’explication du slogan et de la campagne de Lire et Ecrire. Exprimez cette explication en quelques mots.

Les employeurs mettent la « barre trop haut ». Ils exigent des compétences en réalité inutiles pour le travail demandé. Les personnes en difficulté de lecture et d’écriture sont encore plus exclues que les autres demandeurs d’emploi. Lire et Ecrire dénonce cette injustice.

Conclusion

Les slogans et la campagne de Lire et Ecrire, sont-ils efficaces ? Pourquoi ?
Exemple de correction :
On peut dire que les slogans et la campagne sont efficaces parce que :
Les slogans répondent à la définition du slogan : courts, frappants. Ils peuvent peut-être rassembler dans la mesure où ils jouent sur deux niveaux et deux publics :

-1er niveau : celles et ceux qui partagent le sens premier de ces clichés peuvent être interpellés.

-2e niveau : celles et ceux qui perçoivent d’emblée l’ironie (dire le contraire de ce que l’on pense ou veut faire penser ; l’ironie ne fonctionne que si le destinataire pense aussi le contraire) se reconnaissent dans la campagne. Les guillemets signalent aussi l’ironie.
Le décrassement idéologique est un dur labeur, le rassemblement est donc très hypothétique. Et ce n’est sans doute l’objectif premier de la campagne. 

Rem : un slogan qui utilise l’ironie et porte aussi loin la contradiction est à utiliser avec précaution. Il risque de conforter celles et ceux qui le prenne au 1er niveau. Il peut aussi provoquer le rejet de ceux qui ne partagent pas le sens premier mais qui ne saisissent pas l’ironie et ne liront pas plus loin. Vu le cadre de cette campagne, ce risque ici est faible.
Sans doute la campagne ne veut pas persuader, elle vise surtout à la reconnaissance (par celles et ceux qui ont perçu l’ironie) et à attirer l’attention sur la situation de sous-emploi des personnes en difficulté de lecture et d’écriture. Ces personnes ne sont pas visées par la campagne (les textes ne sont pas écrits en « français facile » (et c’est une litote). Elle vise donc au ralliement. Le recrutement n’est pas, ici, son objet.
