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Le slogan

1. Exemples dans la publicité  
· La pile Wonder ne s'use que si l'on s'en sert
· Avec la SABENA, vous y seriez déjà 

· Buvez, éliminez !
· Chambourcy, oooh oui !
· Dubo... du bon... Dubonnet !
· Du pain, du vin, du Boursin, je vais bien, fromage Boursin
· Petit mais costaud !
· Avec PHOX, pas d'intox : P.H.O.X.
· SEB c'est bien
· Que tous ceux qui aiment la Danette, se lèvent !, Tout le monde se lève pour Danette
· Lapeyre, y'en a pas deux !
· Même mouillées elles sont sèches (Pampers)

· Plus blanc que blanc ! (Dash)

· Au volant, la vue c'est la vie !
· Vous n'imaginez pas tout ce que Citroën peut faire pour vous (Citroën 1993)
· Changeons de vie, changeons l’automobile (Renault 2011)
· Chaque jour, c'est du bonheur à tartiner (Nutella)
· C'est vous qui êtes formidable (Radio France Bleue)
· La vie change avec Orange (Orange)
· Carrément vous (SFR)
· Bouygues Telecom, en faire plus pour vous (Bouygues Telecom 2010)
· Vivons jeunes (Evian)
· Parce que vous le valez bien. (L'Oréal Paris)
· Dior, J'adore (Dior Parfum)
Après avoir lu ces slogans, on peut essayer de trouver comment ils sont faits.

Un slogan:

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

2. Définition

Un slogan est une formule concise et frappante qui exprime une idée qu'un émetteur veut diffuser ou autour de laquelle il veut rassembler (fonctions respectives de reconnaissance, de ralliement et de recrutement). ( à partir de Wikipedia)
3. Vocabulaire de cette définition
1. Envoyer dans toutes les directions : ………………………. (verbe)

2. Quelqu’un qui envoie un message : …………………………. (nom)

3. Qui concerne chaque chose mise par ordre : ………………………….. (adjectif)

4. Qui est étonnant : …………………….. (adjectif)

5. Rôle : ……………………… (nom)
6. Ensemble d’actions pour faire entrer quelqu’un dans un parti, dans une entreprise, dans l’armée, etc. : ……………………………….. (nom)
7. Qui exprime quelque chose le plus clairement possible avec un petit   

nombre de mots : …………………………. (adjectif)
8. Le fait que quelqu’un se retrouve ou s’identifie à quelque chose : ……………….. (nom)

9. Rapprochement, adhésion : ……………………..(nom)
10. Expression précise, nette d’une idée : ……………………… (nom)

Les slogans de Lire et Ecrire

Nous avons vu comment est fait et ce qu’est un slogan. Voyons maintenant les trois phrases de Lire et Ecrire. 
1. Que veulent dire les phrases ? Quel est leur sens premier ?
1ère phrase : 

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

2e phrase :
……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

3e phrase :
……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

2. La forme des phrases. Comment sont-elles faites ?

……………………………………………………………………………………………..……………………………………………………………………………………………..……………………………………………………………………………………………..……………………………………………………………………………………………..……………………………………………………………………………………………..…………………………………………………………………………..……………………………………………
3. Ces phrases sont des slogans parce qu’elles ont aussi un autre sens qui s’ajoute au sens premier. Elles disent autre chose. Essayons de trouver ce sens… 

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

Les textes explicatifs de Lire et Ecrire

Paragraphe 1 : En quelques mots, exprimez l’idée principale du paragraphe
……………………………………………………………………………………………..

Paragraphe 2 : De qui parle-t-on ? On cite un « manque » et un « plus », lesquels ?

……………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………..

Paragraphe 3 : Ce paragraphe donne l’explication du slogan et de la campagne de Lire et Ecrire. Exprimez cette explication en quelques mots.

……………………………………………………………………………………………..
……………………………………………………………………………………………..

Conclusion

Les slogans et la campagne de Lire et Ecrire, sont-ils efficaces ? Pourquoi ?

……………………………………………………………………………………………..……………………………………………………………………………………………..……………………………………………………………………………………………..……………………………………………………………………………………………..………………………………………………………………………………………………
